Brief: Vizualni identita Arcibiskupského
zamku Kromériz
1. Uvod a kontext

Historie v kostce:

Arcibiskupsky zamek je spolu s ptilehlou Podzameckou zahradou jedine¢nym
architektonickym celkem, ktery byl pro svou mimoiadnou hodnotu zapsan v roce 1998 na
seznam svétového dédictvi UNESCO. Uznani si vyslouzil jako jedna z nejlépe zachovanych
ukazek barokniho sidla a rozsahlého krajinaiského parku. Zamek byl po staleti majetkem
olomouckych biskupt a arcibiskupti.

Vice informaci o historii zamku také na https://www.zamek-kromeriz.cz/ a
https://ametystovegrotty.cz/.

Architektonicky styl:

Zamek — baroko.

Podzamecka zahrada — na pocatku 19. stoleti ziskal areal podobu tzv. anglického
krajinafského parku, ktery napodobuje volnou ptirodu, a soucasti jsou drobné architektonické
prvky (Cinsky pavilon, Voliéra) pievazné z 19. stoleti, tyto &asti jsou piipojené k existujicimu
baroknimu jadru.

Soucasna role:

Zamecké prohlidkové okruhy odkazujici na historii zamku, galerie (prezentace uméni, obrazy
nevycislitelné hodnoty napft. od Tiziana, Van Dycka), véz, Podzamecka zahrada, koncerty
pfevazné vazné hudby (Snémovni sal — jeden z nejvétsich saléi v CR), kulturni akce v zahradg.

Vize:

Prosttedi zamku stavi na dlouholeté udrzitelnosti jak stavebni, tak umélecké. Péce o pamatku
a zéaroven schopnost chytrého vyuziti vnitinich 1 venkovnich prostor je evropsky na nejvyssi
profesionalni urovni, a to s vyrovnanym rozpo¢tem. Sprava zdmku je lidrem v metodice a
realizaci pé&e o zahradu v celé CR a udava standardy hospodateni o zahradni architekturu.
Uméni v obrazech, v hudbé a v pohybu je zde vnimano jako inspirace a zdroveii moznost
zklidnéni v uspéchaném svété. Klient odchazi ,,v lepsi kondici® nez pfisel a vraci se. VSechny
zminéné aktivity iniciuji potieby a touhy mésta, kraje, statu a Skolskych zatizeni
spolupracovat se zamkem.

2. Cile projektu

Hlavni cil: Sjednotit roztfisténou komunikaci a pusobit jako prestizni evropska pamatka.

Dil¢i cile: Zvysit navstévnost, zvysit povédomi mimo Zlinsky kraj, zvysit povédomi o
Podzamecké zahradé jako rovnocenné soucasti zamku.


https://www.zamek-kromeriz.cz/
https://ametystovegrotty.cz/

3.

Cilové skupiny

Primarni cilova skupina:

Turisté a rodiny s détmi (domaéci i zahrani¢ni): Hledaji zazitek a jasné informace.
Mistni komunita: Vniméa zahradu jako sviij park pro prochazky, je tieba zvysit jeji
prestiz.

Sekundarni cilova skupina:

S.

Odborna vetejnost: Historici a pamatkafi (identita je nesmi urdzet).
B2B partnefi: Produkéni spole¢nosti, které chtéji potadat akce v zahradé a zamku.

. Jak chceme piisobit

Styl ¢Citelny v 21. stoleti.
Respekt k historii a uméni.
Prestizni evropska pamatka.

Technické pozadavky a rozsah

Néavrh 2. faze musi obsahovat:

Koncept a ideu: Pro¢ dané tvary a barvy.

Logo: V barevné a Cernobilé verzi (jazykové verze CZ, AJ, NJ, PL).
Ukazky aplikace: Dle pozadavki v ptiloze Pozadavky pro 2. kolo.
Typografii: Dle pozadavki v ptiloze PoZadavky pro 2. kolo.

Do soutéZe se nesmi piihlaSovat koncepty generované Al.
Vitéz soutéZe dopracuje kompletni graficky manual, ktery bude obsahovat viz ptiloha
Pozadavky na vitézné studio.

6.

Harmonogram a rozpocet

Termin odevzdani 1. faze (portfolia): 18. 7. 2026
Termin 2. faze (ndvrhy): 29. 9. 2026
Vyse skicovného: 30 tis. K¢

7.

Slozeni komise a kritéria hodnoceni

Odborna cast 4 ¢lenové (externi graficti designéfi):

el oA

prof. Mgr. A. Pavel Noga, ArtD.
MgA. Petr Smalec

bude doplnéno

bude doplnéno



Zastupci zadavatele 3 Clenové:

1. Magr. Alena Tobolkova, DiS. — vedouci odd€leni pamatkové péce, spravce depozitaie
Arcibiskupstvi olomouckého

2. Ing. Ales Taufar — feditel Spravy Arcibiskupského zamku a zahrad

3. Ing. Zuzana GenzZova — marketingova manazerka Spravy Arcibiskupského zdmku a
zahrad

Kritéria 1. faze:

e Portfolio a profesni pristup (vaha cca 60 %).
e Relevantni zkuSenost (véha cca 30 %).
e Ptfedbézna cenova nabidka (vaha cca 10 %).

Kritéria 2. faze:

o Kyvalita konceptu: Myslenka, unikéatnost, vztah k historii zdmku (véha 40 %).

e Funk¢nost a systém: Jak identita funguje na webu, na tri¢ku, na navigaci v areélu (30
%).

« Srozumitelnost: Citelnost pisma, jasnost symboliky pro navitévnika (30 %).



