
Brief: Vizuální identita Arcibiskupského 

zámku Kroměříž 

1. Úvod a kontext  

Historie v kostce: 

Arcibiskupský zámek je spolu s přilehlou Podzámeckou zahradou jedinečným 

architektonickým celkem, který byl pro svou mimořádnou hodnotu zapsán v roce 1998 na 

seznam světového dědictví UNESCO. Uznání si vysloužil jako jedna z nejlépe zachovaných 

ukázek barokního sídla a rozsáhlého krajinářského parku. Zámek byl po staletí majetkem 

olomouckých biskupů a arcibiskupů. 

 

Více informací o historii zámku také na https://www.zamek-kromeriz.cz/ a 

https://ametystovegrotty.cz/. 

Architektonický styl: 

Zámek – baroko. 

Podzámecká zahrada – na počátku 19. století získal areál podobu tzv. anglického 

krajinářského parku, který napodobuje volnou přírodu, a součástí jsou drobné architektonické 

prvky (Čínský pavilon, Voliéra) převážně z 19. století, tyto části jsou připojené k existujícímu 

baroknímu jádru. 

Současná role: 

Zámecké prohlídkové okruhy odkazující na historii zámku, galerie (prezentace umění, obrazy 

nevyčíslitelné hodnoty např. od Tiziana, Van Dycka), věž, Podzámecká zahrada, koncerty 

převážně vážné hudby (Sněmovní sál – jeden z největších sálů v ČR), kulturní akce v zahradě. 

Vize: 

Prostředí zámku staví na dlouholeté udržitelnosti jak stavební, tak umělecké. Péče o památku 

a zároveň schopnost chytrého využití vnitřních i venkovních prostor je evropsky na nejvyšší 

profesionální úrovni, a to s vyrovnaným rozpočtem. Správa zámku je lídrem v metodice a 

realizaci péče o zahradu v celé ČR a udává standardy hospodaření o zahradní architekturu. 

Umění v obrazech, v hudbě a v pohybu je zde vnímáno jako inspirace a zároveň možnost 

zklidnění v uspěchaném světě. Klient odchází „v lepší kondici“ než přišel a vrací se. Všechny 

zmíněné aktivity iniciují potřeby a touhy města, kraje, státu a školských zařízení 

spolupracovat se zámkem. 

2. Cíle projektu  

Hlavní cíl: Sjednotit roztříštěnou komunikaci a působit jako prestižní evropská památka. 

Dílčí cíle: Zvýšit návštěvnost, zvýšit povědomí mimo Zlínský kraj, zvýšit povědomí o 

Podzámecké zahradě jako rovnocenné součásti zámku. 

 

https://www.zamek-kromeriz.cz/
https://ametystovegrotty.cz/


3. Cílové skupiny  

Primární cílová skupina: 

• Turisté a rodiny s dětmi (domácí i zahraniční): Hledají zážitek a jasné informace.  

• Místní komunita: Vnímá zahradu jako svůj park pro procházky, je třeba zvýšit její 

prestiž.  

Sekundární cílová skupina: 

• Odborná veřejnost: Historici a památkáři (identita je nesmí urážet).  

• B2B partneři: Produkční společnosti, které chtějí pořádat akce v zahradě a zámku.  

4. Jak chceme působit  

• Styl čitelný v 21. století.  

• Respekt k historii a umění.  

• Prestižní evropská památka.  

5. Technické požadavky a rozsah  

Návrh 2. fáze musí obsahovat: 

• Koncept a ideu: Proč dané tvary a barvy.  

• Logo: V barevné a černobílé verzi (jazykové verze CZ, AJ, NJ, PL).  

• Ukázky aplikace: Dle požadavků v příloze Požadavky pro 2. kolo.  

• Typografii: Dle požadavků v příloze Požadavky pro 2. kolo.  

Do soutěže se nesmí přihlašovat koncepty generované AI. 

Vítěz soutěže dopracuje kompletní grafický manuál, který bude obsahovat viz příloha 

Požadavky na vítězné studio. 

6. Harmonogram a rozpočet  

Termín odevzdání 1. fáze (portfolia): 18. 7. 2026 

Termín 2. fáze (návrhy): 29. 9. 2026 

Výše skicovného: 30 tis. Kč 

7. Složení komise a kritéria hodnocení  

Odborná část 4 členové (externí grafičtí designéři): 

1. prof. Mgr. A. Pavel Noga, ArtD.  

2. MgA. Petr Šmalec  

3. bude doplněno  

4. bude doplněno  

 



Zástupci zadavatele 3 členové: 

1. Mgr. Alena Tobolková, DiS. – vedoucí oddělení památkové péče, správce depozitáře 

Arcibiskupství olomouckého  

2. Ing. Aleš Taufar – ředitel Správy Arcibiskupského zámku a zahrad  

3. Ing. Zuzana Genžová – marketingová manažerka Správy Arcibiskupského zámku a 

zahrad  

Kritéria 1. fáze: 

• Portfolio a profesní přístup (váha cca 60 %).  

• Relevantní zkušenost (váha cca 30 %).  

• Předběžná cenová nabídka (váha cca 10 %).  

Kritéria 2. fáze: 

• Kvalita konceptu: Myšlenka, unikátnost, vztah k historii zámku (váha 40 %).  

• Funkčnost a systém: Jak identita funguje na webu, na tričku, na navigaci v areálu (30 

%).  

• Srozumitelnost: Čitelnost písma, jasnost symboliky pro návštěvníka (30 %).  

 


